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Stefanie Widmann, Martin Seibt

Kooperation

Wegweiser fiir Fiihrungspersonen, Trainer und Berater

\Dieses Buch ist wichtig, in einer Zeit, in der war die Begriffe ,,Kooperation*
und ,,Networking“ in aller Munde sind, in der aber bisher nur wenige wissen,
wie sie personlich am besten mit dieser anspruchsvollen Aufgabe nmgeben
konnen. “ Prof. Dieter Frey, LMU Minchen

= Ko op eration Immer stirker wird der Druck auf Unternchmen und deren Mitar-
beiter sowie selbststindig Beschiftigte, neue Geschifte zu generie-

Stefanie Widmann, Martin Seibt

ren. Kooperationen helfen, neue Ideen zu entwickeln, neue Mirkte
zu erschlieBlen, erfolgreich zu sein, zu leben und zu Gbetleben.

Um dieses Potential fiir sich oder sein Unternehmen optimal aus-
zuschopfen, ist es notwendig, die Wege zu kennen, die eine Koope-
ration erfolgreich machen.

Dieses Buch ist wertvoll fiir alle, die Kooperationen erwigen, neu
eingehen, pflegen oder Kooperationsprozesse ansto3en oder be-
gleiten. Stefanie Widmann und Martin Seibt verbinden Wissen aus
Biologie, Psychologie und anderen Bereichen mit den Erfahrungen
als Trainer und Unternehmer. Sie entwickeln Gedanken, Modelle
und Mdéglichkeiten, unterschiedlichste Formen gemeinsamen
Handelns in die heutige Geschiftswelt zu tberfithren und sinnvoll

Wegweiser fiir Fiihrungspersonen,
Trainer und Berater

2011, 222 Seiten, zu nutzen.
gebunden Das Buch bietet eine Fiille von Anregungen aus der Praxis, auf
ISBN 978-3-89578-353-1 . : . .
deren Grundlage die Leser eigene Kooperationsformen entwickeln
€ 34,90 [D] .. . s . .
kénnen, von der direkten persénlichen bis zur virtuellen und
interkulturellen Kooperation, von der Idee und dem Start der
Zlelgr‘_l_PPen: ) ) Kooperation tber ihre verantwortungsvolle Nutzung bis zu ihrer
Berufstitige, Fu.hrungskrafte, Auflésung,
Coachs und Trainer, Unterneh-
mensberater, Projektmanager, Fur Fihrungskrifte aller Ebenen und Fachrichtungen ist das Buch
Personalabteilungen, Forschung & ein Muss, aber auch fur Nachwuchskrifte und alle MitarbeiterInnen,
Entwicklung, Vertrieb, Pidagogen, die zukunftsorientiert verandern wollen.

Soziologen, Psychologen, Kommu-

nikationswissenschaftler . i . .
Endlich ein Buch, das systematische, praktische

Hinweise fiir die Nutzung von Kooperationen gibt.

Bitte bestellen Sie bei lhrem Buchhandler oder bei:

Unser Komplettprogramm finden Sie online unter @Wl LEY'VCH

WWW.pUbliCiS-bOOkS.de Postfach 10 11 61 - 69451 Weinheim - service@wiley-vch.de



Jochen May

Schwarmintelligenz im Unternehmen

Wie sich vernetzte Intelligenz fiir Innovation und permanente
Erneuerung nutzen lasst

. Schuaminteligens l

im Unternehmen

Schwarmintelligenz beruht auf geschickter Vernetzung unterschiedlicher
Kompetenzen der Schwarm-Mitglieder. Dieses Buch stellt — zum Teil erst-
malig und exklusiv — die fiir den betrieblichen Einsatz von Schwarmintelli-
genz erforderlichen Fihrungsinstrumente vor. Es untersucht Vorteile und
Wirkungsweise von Schwarmintelligenz und weist einen leicht gangbaren,
praxisorientierten Weg, Schwarmintelligenz erfolgreich in Unterneh-

men einzubinden. Die Techniken und Methoden sind umfassend beschrieben und etlauben es,
kontinuierliche Innovation durch Schwarmintelligenz im Arbeitsalltag sofort und unkompliziert
umzusetzen.

Y

Die Nutzung von Schwarmintelligenz erschlieBt ein zusatzliches Innovations-
potenzial in Unternehmen, das sich mit klassischer Fithrungstechnik nicht
realisieren lasst.

Zielgruppen: Fihrungskrifte, Produktmanager, Personal-
abteilungen, Forschung & Entwicklung, Zukunftsorientierte
Mitarbeiter, Trainer, Berater, Coachs, Dozenten, Pidagogen,
Soziologen, Psychologen, Kommunikationswissenschaftler

2011, 257 Seiten, 61 Ab-
bildungen, gebunden
ISBN 978-3-89578-391-3
€ 34,90 [D]

Kolonat Noss
Der Mind Malus

Warum die Schwachen des Verstandes fiir unsere Kommunikation
so wertvoll sind

Unser Verstand hilt eine grofie Ressource bereit. Nicht in seinen Vor-
zligen, wo wir sie vermuten. Im Gegenteil, in seinen Schwichen, seinen
Defiziten, seinen Unzulinglichkeiten. Das ist eine neue Einsicht. Und sie
trigt einen neuen Namen: Mind Malus. Wir alle kénnen diese Ressource
zu unserem Vorteil nutzen. Besonders Pidagogen, Politiker, Manager und
Kulturschaffende. Und ganz besonders die Experten in Marketing,
Werbung, Design und Markengestaltung,

Wer neue Ansitze fiir die Kommunikation sucht, kommt an ,Der Mind Malus”
kaum vorbei. Wer keine neuen Ansétze sucht, kultiviert eingefahrene Denk-
weisen.

Zielgruppen: Marketing, Werbung, Design, Pidagogen,

2011, 253 Seiten, Trainer, Coachs, Manager, Politiker, Kiinstler, Journalisten

gebunden
ISBN 978-3-89578-390-6
€ 24,90 [D]

Stefanie Widmann, Andreas Wenzlan (Hrsg.)

Moderne Parabeln
ﬂ[ﬂl]EllI Eine Fundgrube fiir Trainer, Coachs und Manager

Sie brauchen einen Einstieg oder Sie wollen Inhalte verdeutlichen — fir
einen Vortrag, ein Seminar, ein Training, ein Moderationsgesprich oder
einen Workshop? Gegliedert nach Schlagworten und jeweils erginzt um
ein Fazit, helfen Thnen hier die ,,Modernen Parabeln®: wahre, erfundene
oder ein bisschen wahre Geschichten, verpackt in einem attraktiven,
handlichen Buch. Geschichten, die darauf warten, von Thnen aufgegriffen,
nacherzahlt oder wieder verindert zu werden.

Die Zielgruppe giert geradezu nach solchen Geschichten.

Zielgruppen: Coachs und Trainer, Unternchmensberater,
Fihrungskrifte, Pidagogen und Psychologen, Personalabtei-
lungen, Weiterbildungsakademien

2008, 189 Seiten,
gebunden

ISBN 978-3-89578-306-7
€ 19,90 [D]

Bestellschein/Order form
Bitte liefern Sie mir folgende Titel /

Please send me the following titles:

978-3-89578-353-1
Expl./ Qty. ISBN

Kooperation
Kurztitel / Short title

978-3-89578-391-3
Expl./QOn.  ISBN

Schwarmintelligenz
Kurztitel / Short title

978-3-89578-390-6
Expl. / Oty ISBN

Der Mind Malus
Kurztitel / Short title

978-3-89578-306-7
Expl. / Oty ISBN

Moderne Parabeln
Kurztitel / Short title

Zahlungsweise/Terms of payment

[ Bitte senden Sie mir eine Rechnung /
Please send an invoice

[ Bitte belasten Sie meine Kreditkarte /
Please charge to my credit card

O dienstlich / business [ privat / private

DEE O D
gilltig bis / valid undil: [ T ] ] ] (MMYY)

Kartennr. / Card No.

Name

Firma / Company

Abteilung / Department

StraBe / Strect

PLZ, Ort//.wp code, City

Telefon / Phone

E-Mail / ¢-mail

Datum, Unterschrift / Date, Signature

Vielen Dank fiir Ihre Bestellung. Bitte senden
Sie Ihre Bestellung an Ihre Buchhandlung /
Thank you for your order. Please send your
order to your local bookseller

oder an:

Wiley, Postfach 10 11 61, D-69451 Weinheim
Tel. + 49 (0) 62 01-60 64 00

Fax + 49 (0) 62 01-60 61 84

E-Mail: service@wiley-vch.de
www.wiley-vch.de

ot to:

Wiley, P.O.BOX 101161, D-69451 Weinheim,
Germany, Tel. + 49 (0) 62 01-60 64 00

Fax + 49 (0) 62 01-60 61 84

E-Mail: service@wiley-vch.de

www.wiley-vch.de

Alle Preise enthalten die gesetzliche Mehrwertsteuer.
Die Lieferung erfolgt zuztglich Versandkosten. /

In EU countries the local VAT is effective. Postage will
be charged.



